藝鼠－藝術教育論壇　
2008年4月份活動記錄 　
主題： 三月瘋媽祖，瘋什麼？──以大甲媽祖遶境進香活動為例，談一個從『信仰』到『文化』的課題 
講者： 賴政育( 群邑工作室 )
          
子曰:「務民之義，敬鬼神而遠之，可謂知矣。」祭神如神在，三月瘋媽祖，到底誰在瘋？瘋什麼？身為長期社區文化工作者的賴政育，關心的是『信仰精神』如何轉化成『文化實踐』？他要問，在遶境進香這個過程中，到底有多少面向需要被了解與釐清？有多少是被重新創造，來支持體系與滿足特殊需求？而實踐的過程與結果，是服務媽祖的信眾及參與文化活動的人們嗎？還有，藝術教育界可以從中學到什麼？
     
賴政育與一批國北教大藝術學系的學生，針對大甲媽祖遶境進香活動，進行了一項自發性的專案研究。根據八天七夜的田野體驗與觀察，他們想在藝鼠談談(1)信仰圈的政治經濟現況分析，(2)文化創意產業如何植根、溶滲，(3)社會動員形式在全球化脈絡下的文化消費價值，(4)由於參與者身份與角色(教育大學藝術系學生)的關係，這個專案對藝術教育實踐的意義？與(5)一些後續的想像。
四月最後一個週末假日, 南海藝廊二樓的藝鼠講座播放著今年三月大甲媽祖遶境進香活動的記錄影片,主講人賴政育在結束八天七夜媽祖旅程後,無私慷慨的將個人所拍攝到的照片和心得帶來藝鼠的聚會中和所有鼠友交流,尤其特別值得一提的是他拖著疲憊的身體依然來到現場,這份熱情非常值得讚賞!

記錄影片:默娘在草地上吹著風  這就是自由  戲雖散了 人間未了……..

影片在充滿自由和節慶歡愉的音樂與畫面中結束,整個房間裡頭的鼠友們都報以熱情的掌聲,主講人說明今天要和大家討論:

1. 媽祖信仰與政治

2. 文化創意產業與媽祖遶境活動

3.  文化創意產業如何發生

信仰政治

一年度大甲媽祖遶境的新聞之所以大量出現在媒體報導上, 其實背後政治勢力的推波助瀾是免不了,而身為藝術教育工作者雖然並不想關心政治人物在其中所扮演的角色,但也因為在參與的過程中了解信仰與政治不可分離的傳統關係,因此更尊重長年以來無私無求奉獻的媽祖信徒們,整個遶境活動因為他們自動自發的付出與感恩虔誠的態度而顯現出台灣獨特的媽祖文化盛況.

產業與媽祖遶境活動

媽祖遶境活動期間,延途的商家都恭逢其盛,各展所長,例如金石堂書店打出”媽祖在這裡”的招牌,向所有信徒揮手,宅急便貨運公司以托運遶境信徒行李衣物免費服務之便,順勢促銷當地特產運送的業務( 這就要收費),中華電信公司則貼心的提供信徒們24小時免費手機充電服務.當然除了企業界實質的贊助外,民間商家也是好客熱情招待所有外地遶境的信徒,因此參與遶境過程中看到舉凡吃飯.睡覺.洗澡都可以得到延途民眾無償的照顧與支援,很感恩!

附註:賴政育在遶境期間走進”媽祖在這裡”的金石堂書店,他想去找媽祖的相關書籍,最想買到一本媽祖活動的繪本,但是書店的書櫃上只有擺放五本介紹媽祖的書,而且出版時間久遠,當然最可惜的是沒有任何一本記錄這些年來大甲媽祖遶境的記錄性書籍,更沒有任何繪本,很可惜!

文化創意產業與媽祖遶境活動

人群靜靜走在西部的平原上,不是表演,而是發自內心的真誠信仰,此情此景,只有在台灣的土地上看得見,台灣獨有的文化地景.

發展文化創意產業的基本條件:

1. 必須根植在本土後所產生的創意產業

2. 只有在台灣看得到,具有台灣品牌代表性的創意產業

3. 週邊健全的支持系統, 如社區營造的意識下,在媽祖遶境活動中所看到新港居民所組成的掃街義工團,將信眾燃放的鞭炮灰燼掃乾淨,讓活動的內涵更多元.

4. 具世代傳承的意義,讓傳統民間活動注入活水,號召老中青三代都來參與,擴大受眾就是播下文化創意產業的種子.

附加構想:賴政育參與活動過程中看見徒步的信眾為求節省住宿費用,除了可以掛單在居民家中,延途的廟宇,學校的校園外,也看到有人紮營露宿;因此他想到設計一人帳或多人帳,希望個人或是家庭成員都可以就地掛單,此一發想當場引起鼠友們高度的興趣!

在影片播放後,賴政育將時間開放給現場的鼠友們,讓大家對於媽祖遶境活動都可以各抒己見.

· 台灣的文化團體發展文化活動是否為了經費補助而一窩蜂動員,以鼠友個人的經驗,非常精彩的歌仔戲卻是以拼場的方式演出,讓觀賞者沒有體驗歌仔戲文化之美的感受,卻多了感慨之情,並且不平於國內的藝文政策,將藝文團體的環境緊縮,使得他們必須為了獲得經費的補助,爭取生存的空間而奔波,因此很難寄望他們為文化深根而全心全力付出,同時國內民眾文化素養的不足,沒有培養參與藝文活動的意願,因此更加速藝文活動的沒落.

建議政府的文化政策需要提供藝文團體良好的演出環境,優惠民眾接觸藝文機會,讓父母從小帶孩子去體驗藝文活動,培養欣賞藝術的興趣,唯有通過生命經驗的活動才會讓人感動,感興趣!

· 家住台北的鼠友表示,看完媽祖遶境活動的記錄影片後,深受其中影像畫面的感動,反省自己對於台灣這片土地的陌生,與窄化的台北觀點,當場發願明年要用自己的腳去走一趟八天七夜的媽祖遶境活動,自己的眼去看最真實的台灣文化地景之美!

· 看完記錄影片後覺得自己像是一位初來台灣的外國觀光客,很新奇有趣!有機會一定要推薦給來台灣旅遊的外國朋友;之前帶外國朋友去萬華龍山寺參觀,他們就對拜神用的符很感興趣,想要買回家當紀念品,這些民俗化的產品對異國人來說,有非常大的吸引力,相信可以發展成有創意的特色商品.

· 文化創意產業的發展是與時俱進,例如在沒有電視機的年代裡,歌仔戲是許多人生活中不可或缺的娛樂活動,但在聲光充斥的現代社會中,建議歌仔戲的表演中可結合新的表演藝術,例如川劇的變臉,新潮的魔術秀等;而對於年度盛會的媽祖遶境活動則建議塑造成尋找自我的心靈活動,讓八天的步行之旅有不一樣的詮釋與意義.

· 剛結束騎自行車的環島之旅後,更認同自己是台灣人;而有機會去參與媽祖遶境之旅,個人覺得很吵雜,沒辦法靜下心來想事情!

· 台灣內部對於文化創意產業的批判聲一向很多也很雜,加上政府的政策一直也是只聞樓梯響,不見人下來,因此不免讓人對國內文創產業的發展愈來愈沒有期待,對照於年年自動自發參與媽祖遶境活動的信徒來說,文創產業他們或許不懂,但他們有的就是一本初衷的熱情與投入,而這也成就了台灣絕無僅有的文化地景活動.

· 每個人都有自己參加媽祖遶境活動的理由,例如有人是為了寫碩士論文而去,有人則是因為媽祖的威名遠播,有求必應而來,以一位幼教老師來說,無非是希望培養孩子從小就對自己的出生地的認同感, 所以建議家長或老師可以主動帶孩子參加地方活動,具體去感受去體會,也許文化創意的種子就此播種!
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